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Spécifications techniques 2024
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Formats 
On Site Boulanger
Spécifications techniques
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PLP/SRP PDP

LIGNE  0
Top natif

LIGNE  4
Billboard & Sword (category)

SP (search)

LIGNE  8
SP (category)

Bottom line
SP (category)

Left Gutter (Desktop only)
Totem

TBC -Sous 
reserve de 
validation

Bottom line
SP (PDP)

Pages & formats (Desktop , Mobile & APP)
Offre Valiuz Adz ONsite
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Règles générales
Spécifications graphiques

Autres règles pour les visuels des formats display
● Texte : 18px minimum et 14 px minimum pour les mentions légales
● Placer le logo de marque en haut du visuel
● Ne pas inclure de logo Boulanger
● Ne pas utiliser un fond blanc sur le visuel
● Ne pas mettre de CTA sur le visuel
● Les textes sur le visuel ne doivent pas dépasser 50 caractères sauf exceptions 

(ex. : Jeux concours, offres de remboursement…) pouvant aller jusqu’à 100 caractères)

Asset Image  ou vidéo
● Il n'y a plus de notion de safe zone, car l'asset s'adapte automatiquement à son contener
● En revanche, il est nécessaire de fournir des visuels respectant le plus haut dénominateur commun 

(ex: pour le sword display c’est 360x640px). Ce dénominateur est indiqué sur la slide de chaque format
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Formats Display 

Spécifications techniques
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• Catégorie et recherche en ligne 3.5

Pages de diffusion

Billboard Display
Desktop et mobile (site mobile et app)

Spécifications techniques

Plusieurs éléments à fournir :
- Une Image: ratio en 16:9, 640x360px, 150ko, 

jpeg/png/jpg
- Liste de produits sponsorisés:

- entre 1 et 5 produits
- Option: URL de redirection

Illustration
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• Catégorie et recherche en ligne 3.5

Pages de diffusion

Sword Display
Desktop & Mobile

Spécifications techniques

Plusieurs éléments à fournir :
- Une image: 360x640px, 150ko, jpeg/png/jpg
- Liste de produits sponsorisés:

- entre 3 et 5 produits
- Option: URL de redirection

Illustration
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• Catégorie et recherche sous le menu de 

gauche

Pages de diffusion

Totem Display
Desktop seulement

Spécifications techniques

Plusieurs éléments à fournir :
- Une image: 360x640px, 150ko
- Liste de produits sponsorisés:

- entre 1 et 5 produits
- Option: URL de redirection

Illustrations
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Formats Vidéo

Spécifications techniques
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• Catégorie et recherche en ligne 3.5

Pages de diffusion

Billboard Vidéo
Desktop & Mobile

Spécifications techniques

Plusieurs éléments à fournir :
- Une vidéo: 16:9, mp4, 50mb max
- Liste de produits sponsorisés:

- entre 1 et 5 produits
- Attention: pas de redirection possible

Illustration

Le fichier sera compressé sans impacter la 
qualité de la vidéo
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• Catégorie et recherche en ligne 3.5

Pages de diffusion

Sword Vidéo
Desktop & Mobile

Spécifications techniques

Plusieurs éléments à fournir :
- Une vidéo: 9:16, mp4, 50 Mb max
- Liste de produits sponsorisés:

- entre 3 et 5 produits
- Attention: pas de redirection possible

Illustration

Le fichier sera compressé sans impacter la 
qualité de la vidéo
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• Catégorie et recherche sous le menu de 

gauche

Pages de diffusion

Totem Vidéo
Desktop seulement

Spécifications techniques

Plusieurs éléments à fournir :
- Une vidéo: 9:16, mp4, 50mb max
- Liste de produits sponsorisés:

- entre 1 et 5 produits

Illustrations

Le fichier sera compressé sans impacter la 
qualité de la vidéo
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SP
Spécifications techniques
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SP guidelines

Les produits sponsorisés seront disponibles : 

• En page catégorie et en page recherche :

- Ligne 4 

- Ligne 8 

- Bas de page

• En page produits : en bas de page

SP
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Offre de création 
publicitaire
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Une offre de création publicitaire intégrée
Valiuz Adz

Si vous voulez communiquer en extension d’audience ou en “on site” mais vous ne 

disposez pas encore de formats publicitaires adaptés, nous vous proposons de vous 

accompagner via notre collaboration avec un studio créatif de qualité  pour tout type 

de format : display ou vidéo, dans un délai maximal de 14 jours après réception des 

éléments de briefs.

• Objectif  de la campagne publicitaire ?

• Quels sont les messages clés à transmettre ? Le ton ?

• Quelle est la cible du format publicitaire ?

• Logo entreprise et visuels 

• Charte graphique de l’annonceur (typo, couleur, etc)

• Obligations / Interdictions pour la crea

Eléments de brief à fournir
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Grille tarifaire des formats publicitaires
Valiuz Adz 

Temps de process : 
14 jours
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Merci


